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CrossMedia

(Mobiles) Online-Shopping
mit Augmented Reality

am Beispiel „Online-Brillenkauf“
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CrossMedia - problemstellung

Fehlende möglichkeiten beim online-shopping

- Integration der realen Umgebung

- Wirkung von Produkten am Körper aus mehreren Perspektiven

- Individuelle Anprobe von Größen und Farben

- Betrachtung eines Produktes aus mehreren Perspektiven

- Echtzeit-Betrachtung eines Produktes am Körper
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CrossMedia - Zielsetzung

Virtuelle integration von produkten in die realität

- Interaktive Echtzeitprojektion eines Produktes in Live-Videostreams

- Perspektivische Anpassung dieser 3D-Modelle

- Vergleichsmöglichkeit der Wirkung unterschiedlicher Produkte (z.B. am Körper)

Bildquelle: http://www.scoop.it
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CrossMedia - Zielsetzung

neue möglichkeiten durch augmented reality

- Virtuelle „Anprobe“ von Brillenmodellen

"Wie wirke ich mit der Brille aus  
unterschiedlichen Betrachtungswinkeln?“

Bildquelle: businessinsider.com
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CrossMedia - Zielsetzung

neue möglichkeiten durch augmented reality

- Treffen einer Vorauswahl: Brillenmodell

- Treffen einer Vorauswahl: Brillenfarbe

"Welche Farbe passt zu meinen Haaren?“
"Passt die Brille zum Outfit?"

Bildquelle: writeitsideways.com
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CrossMedia - Zielsetzung

"Welche Groesse brauche ich?"

Bildquelle: 2for1glasses.co.uk

neue möglichkeiten durch augmented reality

- Ermitteln der Brillengröße
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CrossMedia - Zielsetzung

augmented reality im online-shopping, vorteile:

- Zeitersparnis durch Vorauswahl von Modell, Größe und Farbe

- Verbesserung des „Einkaufserlebnisses“ beim Online-Shopping

- Mobil und unabhängig vom Aufenthaltsort (App für SmartPhones und Tablets)

- Webcam-Fotos können mit Freunden geteilt werden (Meinungen einholen)

- Steigert Brillenverkäufe

- Senkt die Anzahl der Retouren
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CrossMedia - methode

Total Immersion ist der weltweite Marktführer im Bereich Augmented Reality.

Durch deren patentierte „D-Fusion“-Technologie lässt das Unternehmen die Grenze  
zwischen der virtuellen und der realen Welt verschwinden. Dies erreicht Total Immersion 
durch die Integration von interaktiven 3D Echtzeitmodellen in Live-Videostreams.

Anwendungen von Total Immersion sind verfügbar für Smartphones, Tablet-Computer, 
oder als Browseranwendung (dafür benötigt wird Flash und ein spezielle Plugin). 

So nutzen bereits mehrere Brillenhersteller und Shops die Software von Total Immersion.

Quelle: http://www.t-immersion.com/
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CrossMedia - methode

Ergänzung der Realität durch ein  
Echtzeit 3D-Brillenmodell mittels FACETRACKING

Bildquellen: engadget.com , dia.fi.upm.es



Marc-André Benzel | IMD SS 2012  | CrossMedia

11

CrossMedia - methode

Link: http://www.opticiens-atol.com/pages/collections/NU/index.php

Total Immersion Software im Einsatz  
beim französischen Brillenhersteller ATOL:

- Total Immersion Plugin installieren

http://www.opticiens-atol.com/pages/collections/NU/index.php
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CrossMedia - methode

Total Immersion Software im Einsatz  
beim französischen Brillenhersteller ATOL:

- WebCam startet Live-Videostream

- Dient als Spiegel

- FaceTracking startet

- Gesicht in Ellipse positionieren
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CrossMedia - methode

Total Immersion Software im Einsatz  
beim französischen Brillenhersteller ATOL:

FaceTracking Verfahren:
„Ellipse Fit“ (markerloses Tracking)

- Suche nach elliptischem 
Objekt im Bild

- Hoher Kontrast zwischen Kopf 
und Hintergrund

- Haupteinsatzpunkt: 
Gesichtslokalisierung

- Parameter:
Hauptachse a,b
Mittelpunkt x,y
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CrossMedia - methode

Total Immersion Software im Einsatz  
beim französischen Brillenhersteller ATOL:

FaceTracking Verfahren:
„Ellipse Fit“ (markerloses Tracking)

- Erkennt kontrastreiche Stellen im 
Gesicht (z.B. Iris, Nase...)

- Gleicht 3D-Brillen-Modell mit
diesen Tracking-Points auch bei 
Kopfbewegungen ab
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CrossMedia - methode

total immersion software nutzt z.b.:
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CrossMedia - Zielsetzung

Quellen:

- http://ig.hfg-gmuend.de/how-to/trackingtechnologien/facetracking

- http://www t-immersion.com/

- http://www.internetworld.de/

- http://blog.t-immersion.com

- http://www.misterspex.com

- http://www.ray-ban.com

- www.opticiens-atol.com
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